Bogot4 D.C. 25 de Febrero de 2016

Sefiores _
AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA — ANJ
Ciudad

Ref.: RESPUESTA REQUERIMIENTO — SELECCIGN ABREVIADA DE MENOR CUANTIA NE VI-0C-
001-2016

ANA YENCY CASTARO RODRIGUEZ. mayor de- edad, identificada con Cédula de Ciudadania
Ne31.488.537 de Yumbo, actuando-en calidad de Representante Legal Suplenite de la cormpaiiia BIG
MEDIA PUBLICIDAD S.AS., identificada cormr NiT 900, 663.953-5, me permito dar respuesta al
reguerimiento dentro del procesg de Ja: referencia, en los siguientes términos:

Que dentro de {a propuesta presentada la.compafiia oferto en el anexo N 5, unos descuentos para
los medias La Repiibiica, El Espectador ¥ Ei Tiempe; la razén que sustenta Y soportaia viabilidad de
estos descuentos, es que la operaciGn comercarde la agencia para dos préximos dos afios nos
permite acceder.a negociacionesydescuentos favorables para nuestros:clientes deritro de la bolsa
de inversion general, gue se suma = las inversiones de todos los clientes de is empresa en los
diferentes medios de comunicacitn vy en las diferentes unidades de negocio; esta suma de
inversiones me posibilita como proponente de acuerdo a ta experiencia y el andlisis financiero,
presentar una proplesta competrtwa ¥ unos descueritos favorables, partiendo de un proceso de
optimizacidn de inversién .de los. clientes de ia agencia de mahera global para Tlegar at caso
- particuiar, sin comprometerlos margenes de utilidad de la nperac:on BIG MEDIA PUBLICIDAB\ Vale
la pena tener en cuenta que &} modelo de frabajo de la agencia de mediosyla estrategra\en Ia

prsentac;on de la propuesta varfa de acuerdo & Lascapac:dades de negociacidn deuna compafifa,

gue por su puesto nufica serdn condsc:ones parejas 0 iguales para todos los. proponentes dadas las
\ranabies de mercado, de administracion ¥ gesnon.

En ese orden, cada compafiia tiene la potestad de ‘participar dentro de un proceso: Tomo: ei de la

referencia estableciendo las cond:cxones econdmicasy comercizles de-suoferta sin que porelio esté.

en confravia o menoscabo de urr tercero, de la entidad ni de'la misma compafiiz, se trata de ung
evaluacion financiera en i que. se buscd optimizar de la mejor manera un presupuesto y una

rentabmdad del mismo, haciendo uso de la experiencia y el epalancamiento de los demas niggocios

de la compama que coadyuvan al sostenimiento de la utilidad:

.Acudimos por elio, al bnen mltro de 1a ent:dad de mantenér incélume ef prmr:apfo de buena fe del
quegoza la propuesta presentada ¥ s £explicaciones. ofrecidas, como quiera gue en atencién a este
' 'pnnczp:o solicitamos 2 Ja entldad ‘amparar nuestra propuesta v la presente. respuesta, Bajo el
uncion de bueng fe" fuego en aras de preservar el fundamento del

principio universal de T

......






M-E-D-FA

secreto. industrial, no podemos adjuntar fos soportes documentales de nuestras negotididnbs - -

como quiera gue dentro de iz industria pub_ii’ci%aﬁa en lo que respecta a los diferentes medios y
clientes, estdn amparadas con acuerdos de confidencialidad, luego se debe partir del heche que
este documento y las.explicaciones aqui ofrecidas gozan de total veracidad.

“lLa propiedad industrial 85td protegida en sus distintas expresiones por normas éspeciates de orden
interno. y. por convenciones de Derecho International aplicables en Colombia, que consagran
procedimientos administrativos y judiciales orientados, precisamente, a preservar los derechos
basicos de quien Ia tiene a su faver de conformidad con fa ley: A su vez, de Ja propiedad industrial
hacen parte los secretos industriafes, es decir,; Tos. que se refieren a los factores técnicos o
cientificos que, combinados de cierta manera, permites fina fabricacion o transformacion de
productos con resultados aspecificos y caracteristicos de la empresa industrial que los posee. Lo
que se conoce.como "Know. how" es objsto. de proteccidn juridica en razén precisamente del
vinculo-que establece entre el proceso y su resultado, cuyo conocimiento y manejo pertériece a
lae ¥ forma parte de su patrimmonio”.

Cabe:sefialar que ademds de las explicaciones uftéddas,, BIG MEDIA PUBLICIDAD constituyé la péliza
de seriedad de la oferta dentro del proceso de la referesicia ; Que en circunstancias reales le ofrece
a la entidad respaldo y cubrimiento de los riegos que puedan sobrevenir y que serdn cubiertos
posteriormente con la péliza de cumplimiento del contfato en una eventual adjudicacion.
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® Yuju!

En resumen estamos trasladando nuestra comisién agencia y parte del
incentivo anual que nos ganamos con cada medio para la AGENCIA
NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA. Y asi poder tener una oferta
competitiva obteniendo una comisién de 0,05%, como [o publicamos en el
anexo No. 5 del presente pliego.

Quedamos atentos a sus comentarios.

Cordial saludo,

 WILLINTON DIAZ BUITRAGO

Representante legal
C.C. N° 79.139.831
Yuju Publicidad y Entretenimiento S.A.S.

Yuju! P & E * Tels. 253 0425 — 491 7533 * Bogotd Colombia
www.yujupublicidad.com






Monhica Francisca Olarte Gamarra

]
De: medios2 <medios2 @cpm-sa.com>
Enviado el: martes, 23 de febrero de 2016 8:04 p. m.
Para: Monica Francisca Olarte Gamarra; Monica Francisca Olarte Gamarra
cc: 'FLOR ALBA PINEROS BARRAGAN! ,
Asunto: SOLICITUD DE SUBSANE-SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA 001-2016
Importancia: - Alta

Buenas Noches atendiendo su solicitud de SUBSAN E-SELECCION ABREVIADA DE MENOR CUANTIA 001-2016
publicados en el SECOP, correspondientes al proceso de seleccién abreviada de menor cuantia No. VI-OC-SA-001-
2016 ‘

Ratificamos el descuento ofrecido a la entidad del 53% en el periddico LA REPUBLICA v lo sustentamos asi:

VALOR UNITARIO IVA INCLUIDO VALOR UNITARIO SIN IVA VALOR NETO SIN IVA

EL TIEMPO S 127,409,760 S 109,836,000 5 .90,065,520
EL ESPECTADOR S 34,568,000 $ 29,800,000 S 18,774,000

S 39,644,160 $ 34,176,000 S 16,062,720
PORTAFOLIO S | ' 17,048,250 $ 14,696,767 $ 11,757,414

TOTALINVERSION $ 136,659,654

% DE COMISION 3% $ 4,099,790

Por concepto de comisién en caso de ser adjudicatarios CENTRAL PROMOTORA DE MEDIOS SAS recibird $4.099.790;
de esta cifra cubrira la diferencia entre el descuento ofrecido a la entidad y el valor a pagar al periédico LA
REPUBLICA.

El pago que realizara la entidad a CENTRAL PROMOTORA DE MEDIOS SAS es de $16.062.720
Y el pago de CENTRAL PROMOTORA DE MEDIOS SAS a LA REPUBLICA con tarifas ofrecidas por éste es de
$17.508.000 mas IVA. Cuya DIFERENCIA es de $1.445.280 valor que se cubrira con la comision (54.099.790)

Cordialmente,

Flor A. Pifieros B.

El software de antivirus Avast ha analizado este correo electrénico en busca de virus.
Www.avast.com







Harold Zea & Asodades S.AS. ls.ll\l

CREATIVIDAD Y ESTRATEGLA

T. 606 8500
Fax: 346 3323
Calle 70 No 7-78
Bogotd, Colombia

WWW,W3Z.L0M.0o

Bogota, D.C., 25 de febrero de 2016

Sefiores

AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA
viocsa0012016@ani.qov.co

Bogota D.C.

ASUNTO: RESPUESTA REQUERIMIENTOS DE SUBSANE - SELECCION ABREVIADA DE
MENOR CUANTIA No: VJ-0C-8A-001-2016

“CONTRATAR EL PLAN:-DE MEDIOS DE LA AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCUTRA
(ANI) A FIN DE FORTALECER LA SOCIALIZACION DE LA GESTION AMBIENTAL Y SOCIAL DE
LOS PLANES, PROGRAMAS, PROYECTOS Y CONCESIONES A SU CARGO EN MATERIA DE
INFRAESTRUCTURA MULTIMODAL”

Apreciados Sefiores:

En respuesta a su requetimiento: “PROPONENTE: HAROLD ZEA Y ASOCIADOS S.AS -

SUBSANE TECNICO. De conformidad con lo sefialado en el articulo 2.2.1.1.2.2.4 del Decreto 1082
de 2015, se requiere al proponente para que explique las razones que sustentan el porgentaje cit/

descuento ofrecido para el medio de comunicacion LA REPUBLICAY EL ESPECTADCR.”

Nos permitimos manifestar que los descuentos ofrecidos a la Entidad tanto para E| Espectador del
50% como para La Republica del 52.4%, obedecen a la capacidad negociadora que tenemos al ser
aliados esfratégicos de una de la centrales de medios con mayor inversién publicitaria, perfeneciente
al Grupo nimero 1 de Colombia (GrupoM), lo que permite que podamos hacerde exensivas a
nuestros clientes negociaciones con diferentes medios de comunicacion sin atentar contra el
equilibrio econémico de las confrataciones que llevamos a cabo, teniendo en cuenta que ha sido
catalogado como lider en volumen de compray negoc:acton de medios en Colombia. Fuente; Overall
Activity Billings {($M) Julio 2015.

Conviene mencionar que los medios impresos asi como los medios de radio, son los medios que

_mayores descuentos ofrecen en el mercado sifuacion que nos pemite extender a la Agencia

Nacional de la Infraestructura los descuentos oferfados generando rentabilidad para nuestra
compafiia asi como el cumplimiento de los objetives de comunicacion de la ANIL

Cordialmente,

SIN: Miembre de SAN JOSE NETWORK






3G & Uoc ‘n‘regrc! de Comumcccxones

Bogots, 25 de Febrerc Ge2015.

Seneres

Emaif: ¥io6sa0012016@anis6vico

Objete: “CONTRATAR EL PLAN DEMEDIOS DELA AGENCIA:NACIONAL DEINFRAESTRUCTURA {ANI)
A FiN DE FORTALECER LA SOCIALIZACION DE LA GESTION AMBIENTAL ¥ SOCIAL DE LOS PLANES,
PROGRAMAS PROYECTOS ¥ CONCESIONES A SU CARGO EN MATERIA. DE INFRAESTRUICTURA

‘Referencia: Adaracién por precios artificialmenté bajos dentrodel proceso
‘de seleccibn sbreviada de menor clantia No. VI-OC:5A-001:2016

HERNAN DAR!@ BOTERG ﬂNEDA 1dennﬁcado ‘¢omio apareceal pie demi firma, actuando
encalidad de Representante Legal de PUBBLICA S.ALS, pormedio-del presente-escrito me permito
justificar-de forma objetiva gue élvalorde la oferta, presentada porla sociedad que represento,
NO.constituye predosartificaimente bajos.

Aduce fxentidad que;

e conformidid &

n; Jo senaiado eny 8l artrarfo 220224, de! Detreto 1082

de:2015, se requite.of pi te p s expligue Jas rozones que sustentanel
poreentaje de deseitento. 9ﬁ’eaa’o pzzm e}’ medfo de cominicacitn LA REPHBLHCA Y
L ESPECTADOR (..}:

e acuerdo 7 fo. anterior; se vislumbra que: $i por algin motivo e requiere-a PUBBLICA

SAS, o5 dadg por itidad considers glie-el valor oferiado enlos ffems de LA REPUBUCA*Y
ELESPECTADOR i 1 iets P '
‘explicacion objetiva

En piiner iggar, PUBBLICA $AS es unasociedad que tiene comoobjeto social:

— Hevar a cobo pubt.rcos ¥ pnvados re!aaumdos e que puedan re{aaemrse con







Grupo }n?egrc! de Cﬂmunmcmnes

relociones  pablicss;,  advértdinment,  prodiiccidn, dudiovisudk.  progromias  de
entretenimiento, apiinodion'y gr géneral chalqiiet actyidad relitiontdo con eHd”..

Por tal motivo PUBBLIGA S:A.S;. cusnta con personal suficiénte, equipos propies de
exrelente calidad, procesos calificados ¥ estandanzados en notfna: [SO 30012008, estando enls
capacidad de actuar como ¢l mejor aliade defa enfidad brindariesa esta servicios con calidad
garantlzada 1o generande cobros -adicionales por esto, PUES: LA UTILIDAD SE PERCIBE BEL
PORCENTAIE DE COMISION ‘QUE SE OFERTO DE mr PROPUESTA ECONGMICA (3%},
IRASLADANDO TODOS LOS BENEFICIOS DE DESCUENTOS ALK, ENTIDAD. '

i@ capamdad instalada de Pubi:ca SAS: en' ‘cuanto a personai 3 eqmpos, estd o total
dispan : : ; 0 toh un grupe de
pmffmonales e das ‘l‘f' ; ntes areas, tos cuales repr&sentan para Pubbf‘ ey costos filos queno.
warfan de.acuerdo al tipe o nifmero.de suminisiros.

Por do ‘tanto, los valores en nuestra propuesta econdmica no ponen peligro el
cumplimiento.del conttato, nila estabilidad écondmics de las partes.

‘Véathos que lo§ precios antificialménte bajos de acierdo -.con 1o - estipulads en @l
CONCEPTO 4435 DE 2032 (Eﬂero 25} dé la CGNT RAL@RFA GENERAL., DE LA REPUBL{CA Hacen
referendaa:

“ta oferta econbmica que se etcaentre. por debojo del promedio de precios de
mercado; pero.que: ba superodoel:punto.de nopérdide (numeral 1-Gelart. 5 de'lo:
Ley 80 de 1993), &éh-donde el cferente; Sse fe. fiega & adjudicar el contigh, verid
fesionado Sy patiimony”,

Y de acuerde ‘o lo esyablecias en ¢ articuls 13 del decreto 2774 de 2008 8
iestablecen ias ‘siguientes- reglas ‘para su procedendia, asi icomo. fas reglas para la
recomendacion decontiniidad delaoferta;

TArticale 13, ‘Oférta cen"wlbr artiﬁeféﬂmente bajo. Caanda décanféf}ﬁié&'zﬂ "bn *1a

Brocederd do recomendoidn de- contisidud a'e 6} eféda en ei precsa de
sefeccign, cuando el Wlor de turmisma : z d

W, DD




K



- Gxupo Enfegrci dnComumcccaones

Asi, tenigndoen cuents que el valorde Ia propuesta obedete @ drcunstancies objetivas,
obligationes del contrato, pues el contratisia cuenta con todos los medios necesarios. para
asegurar-e! cumplimiento del’; coptratey de igusl forma, desacverdo afas circunstanciasresles de:
mercado, solrc:tc a la entxdad“ :
ta oferiz ta
alcanzables para; nuestra <ombania, | adtcronaimente cormparados op los demas oferentes b4
encuéntran por debajo de dlgunos ofsrentes.

Poilo anteriormiente descrito solicitamios o' ka entidad considere que un porcentsie de comisién
por debajodel 3% es artificialimente bajotoda vezquespor debajo-de este no'se pueden suplir fos
.costos.de la.operacion. del contrato, esto.se deslumbraicuando ef presente proceso consta:de un:
presupuestos:oficial de 500 millones queriendo: dedir que Ja comisidn percﬂmda <on un porcemfaje
de 3%.e5 equivalente:al 15,000 000 contando quee! contrato n teng -

‘adicionales 6n: st gje 16k 'da esta comisitn se deben:désprender 168 costos cfe PrEBaraciohn de la~
-oieria ylesimphestds s gueé este dists Higat.

Adicionalmente comparade con (os destuentos en los cuiales se supera un'125% de fa'sumatoria
de tos descuentos, queds fa. inquietud de qué manera los oferentes obfendrén -l beneficio
econGmico de acuerdo al:prindipic de economia que rige la coniratacién estatal,-sin-que en la-
biisqueda:de tal beneficio no genere un: desequilibrio econbmico. del contratnose percnban de
’ cuarqmer metodolog:' desieai o e RO seatransgarente 2 Iz entidad,

e T e

o R K

NOTA ¥ Anexo @ gste Gocumento. certificado de 'CONTADOR PUBLICO. donde se demuestra el
precivarificialmente bajo,ye que fa comisioh:no.cubrelos gastos del contrate.

.

-Cordialiviente,







e e S

-~

a

- -

IEW AI. Y S@Eﬁﬁl. DE LaSj
ERGO. EN MIATERIA BE

Reféreiicia: AdBracion por pretios artificialmente. B3jos dentro. 48 procede de seladadn 7
abraviada de menor cugnth No. V-OCSA-003:2016
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MEMSTE% BECOMERCIO, WE'RM ¥ TURISMO







Bogotd D,C. 25 de febrero del 2016

Sefiores

AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA

Calle 26 No. 59 — 51 y/o Calle 24A No. 59— 42 - Edificio Torre 4
viocsa0012016/@ani sov.co '

Ciudad

Ref.: 0. VILOC-SA-001-2016 cuyo Objeto es “CONTRATAR EL PLAN DE MEDIOS DE LA
AGEN‘CIAA _NACIQNAL. DE INFRAESTRUCUTRA (AND) A FIN DE FORTALECER LA

PROYECTOS ¥ CONCESIONES A SUCARGO EN MATERIA DE
INFRAESTRUCTURA MULTIMODAL >

Asunto: Respuesta Requerimiento — Porcentaje de Descuento.

De acuerdo a su solicitud elevada via correo-electronico el diz 23 de febrero de la presente anualidad,
me dirijo a usted con el fin de remitir la correspondiente Justificacion del ofrecimiento de descuentos
realizada por CENTURY MEDIA S.AS sobre los medios de comunicacion LA REPUBLICA, yEL
TIEMPO, no sin antes solicitar al Comité Evaluador guarde reserva lega! de los snexos aportados al
presente documento por cuanto éstos evidencian parte del procedimiento interno de Ia comipafiia en Io

v

se refiere a la negociacion con proveedores, optimizacion de recursos y desarrollo de los resultados

esperados por nuestros climt&s, contexto que se encuadra en las condiciones de reserva establecidas
en el articulo 260 de 1a decision 486 de la-CAN.

‘Cqmo'prhnapmse-debemmifﬁhrqmlwpmmjﬁdedmma&mdmmeENMY
MEDJA S.A.S parz los medios de LA, REPUBLICA y EL TIEMPO no difieren eni una medida
significativa sobre el promedio general dé todas fas ofertas presentadas por los oferentes, por-coanto
la diferencia entre ¢l vio y el otro no supera ui siguiera el 2.5% como 2 continaacién se demuestra:

MEDIOIMPRESO | PORCENTAIE | PROMEDIO | DIFERENCIA

OFERTADOPOR | GENERAL DE LOS ENTRE
SAS OFERTADOSPARA | OFERTADO POR

ELMEDIOPOR | CENTURY Y

LOS {  PROMEDIO

PROPONENTES |  GENERAL
30% 2751% \ 243%
0% | 4867% “ 133%

ral
24

Century Media S.AS. | Carrera 53 No.114 -08 | Tels.: (051) 2135646 | (051 '6}"
info@century-media.net | erifury-media.net
Bogota D.C. | Colombia







;é centurymedia

| STRATIEY | CLMAIMICATION 1 MaRHETNG

Paruendodelapremxsaexpummnormenteeswlevmmenmmquem1,3332,43}nmtos
pomﬂud%dc&fmaenﬁembosvﬂmmhmmmdmmqmafm&mmmcmh
ofertaeconomtcadel{)femnteoqueamwegnenhqemmondeIConuatocuandoeipxmesom

adjudicado, porcuantolosm:smosseconﬁgmancomoe]ma:gendemrquesmgesmpm ués
de llevar a cabo analisis de datos. desp

Comosegundopmﬁownecesanoevzdmmarqm CENTURY MEDIA S.A.S debido al desarrollo de
su Objeto Social ha llevado negociaciones con los medios LA REPUBLICA y EL-TIEMPO con
mﬁe}ac:onalcxerredeiapmemeconvocazma, Io cual le ha permitido establecer wma relacion
comercial queasuvezdmaaemmmane;odemgocmén fmportante y transferible a los clientes.

Lo anterior puede ser camprobado con los anexos aportados al presente documento donde claramente
consta qae el diaric LA REPUBLICA ofrecit un descuento del 50% sobre su tarifa oficial en la
emision de mensajes 2 nombre del FONDO DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y
COMUNICACIONES por Io cuat es plausible determinar que CENTURY MEDIA SAS logre este
misme descuento para la AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA en caso de resultar
adjndicatario del actual proceso.

También se aporta soporte de negociacion sostenida con el diaric EL TIEMPQ donde se evidencia
queeldemueﬁomaxmclogadoporlamtmme&acmdeCENTURleA&ASHegoasm
hasta del 40% en laz publicacion de mensajes 2 nombre de la UINIDAD ADMINISTRATIVA
ESPECIAL DE CATASTRO DISTRITAL - UAECD y del 30% de descuento.en la publicacion de
mensajes 2 nombre de HOLCIM COLOMBIA S.A. con lo cual ¢s plausible determinar que
CENTURY MEDIA S:AS logre este mismo descuento para la AGENCIA NACIONAL DE
INFRAESTRUCTURA en caso de resultar adjudicatario del actual proceso.

CmommwyammmqmvemxommdmmWMY
MEDIAS.ASwnr&epeaaalosmedxosMREl’UBIJCAyELmﬂmsewnmnwmm
mgzmmmhdcﬁnimﬁndeOﬁedmiﬂeAr&ﬁmaMeBapdequcMAxﬂthlllzzA
del Decreto 1082 de 2015, por cuanto s¢ estén entregando soportes veridicos que -evidencian la
- gestién y encargo con la que cuentza CENTURY MEDIA S.A.S para lograr descoentos a sus clientes
lo que por consiguiente se constituye en soporte técnico ¥ comercial objetivo.

Por ditimo solicitamos a la Entidad entender como hébil fa propuesta presertada por CENTURY
mmmWrcmmoﬁecmemmdplmmemmsﬁvombkmh
Entidad sin violentarel Principio de Seleccion Objetiva.

Century Media S.AS. | Carrera 53 No.114-08 | Tels.: {09T) 2135646 (051) 6750384
info@century-media.net | www.century-media.net
Bogota D.C. | Colombia







Begota, D.C, jufio 13 d22015

Seficres

CENTURY MEDIA

Estrategial Comunicacion y Marketing.
Bogota- Colombia.

Por medio de I presente comunicacion damos descuento det 50% sobre la tarifa oficial centimretro por

columna en policromia $ 175.000. més iva.

Ejemplo:

RE'S 33.667.500.
$ 16.625.000.
$ 8312.500.%

$16:843.750) = $16.843,750.+ Iva
$8.312-500)=  8.312250.+Iva
$4.156.250)=  4.156.250 + iva

NOTA: Descuentoadicional por volumen de pauta mas de 4 avisos al mes el 15%.

Les reiteramos nuestra voluritad de servicio informativa como comercial. /

Cordizlmente,

. GLORIA DEISSY RIVAS POSADA.
EJECUTIVA DE PUBLICIDAD SENIOR.
‘CELULAR: 3115218772

CONSRUTOOR (5} 227600 - FAX GENERAL 1) 4130013 - CALLE 25615 No. 1024 - £3 BOGOTA, B Covoms







Mario buénas tardes,

Te envio los valores de como quedaria la oferta de acuerdo a tu solicitud:

RV: RV: SOLICITUD DESCUENTO COMERCIA

PRODUCTO | UBICACION | ¥OF TARIFA COL | AREAENCM | COtoR | va
TIEMPO DEBES CORRIENTE 1. ' |
SABER NACIONAL 2f$ 203,000 12 & 48| POLICROMIA | $
) CORRIENTE - —
ADN NACIONAL 3¢ 95,000 48| POLICROMIA [
BOYACA CORRIENTE 3[s 37,000 57 | POLICROMIA |5

“Enadn: 20%
En 7 Dias Boyaca: 30%.

Por favor confirmame si estas de acuerdo con las ubicaciones ya que en tu solicitud ria las especificas...

‘Gracias y quedo atenta,

Margatita Duran Peralta
Jefe Comercio Distrito'1

Correo: mardur@eitiempo.com

Teléfonio: 6585200 Ext.: 4777 Movil: 3208656117

Direccidn: Cra. 7a No. 11343, Piso 4 -Bogota - Colombia

CASA. IDITUREAL

Enwﬁoelgjueves Bdenwwdemwm&am,
Para: Lilia Margarita Duran Perafta

Buenos dias Margarita.

De acuerdo a o conversado te relaciono los dvisos del primer mes de campaﬁa de nuestro clienté HOLCIM. Féte cliente
es del sector de construccién ynoes pnmera vez que invierte con CEET por lo que debe revisarse el descuento histérico..
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De: Emir Andres Bohorquez Rodrigiez, <emiboh@ettiempo.coms
Enviado ek martes, 20 de diciembre de 2017 8:59 a, m. '

Para: info@century-media.net

Asunto: - COTIZACION CON DESCUENTO ESPECIAL

Mario

Buenos dias

En el dia de aver estuvirnos reunidos con mi jefa y definiendo &l tema de los descuentos parz las publicaciones y los
valores finales serdn asi:

30 de Diciembre
Doble P3gina corriente Primer cuadernilio Debes Saber Blanco y Negro
Valor emx col: $113.000

3 de energ

Pagina corrignte Primer cuadernilio Debes Saber Blanco ¥ Negro
Valor ¢t x col: $113.000

Valor pagina: $36.612.000

Valor Neto Catastro: $21.967.200 + IVA

22 de Diciembre
2 coles X 15.cms corriente Primer cuademillo Debes Saber Blanco ¥ Negio
Valor cm x.col: $113.000

Malor avise: $3.390.000
o-Catastro: 52.034.000 + VA
Quedo atento a su respuesta para ir procediende reservando espacios

Gracias

Saludos,

Andrés Bohérquez R..
EJECUTIVO GOBIERNO Y ENTRETENIMIENTO

Correo: emiboh@eltiempe.com

Teléfono:6585200

Movii: 313 4617160

Direccién:Cra. 7ma, N° 113-43 piso 4
Bogota -~ Colombia







Bogoté, febrero 25 de 2016

Sefores
AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA - ANI
Bogota D.C. :

ASUNTO: PROCESO DE SELECCION ABREVIADA DE MENOR
CUANTIA No. VJ-OC-SA-001-2016

OBJETO: “CONTRATAR EL PLAN DE MEDIOS DE LA AGENCIA
NACIONAL DE INFRAESTRUCUTRA (ANI) A FIN DE FORTALECER
LA SOCIALIZACION DE LA GESTION AMBIENTAL Y SOCIAL DE
LOS PLANES, PROGRAMAS, PROYECTOS Y CONCESIONES A
SU CARGO EN MATERIA DE INFRAESTRUCTURA MULTIMODAL”.

Respetados Sefores:

De acuerdo con el requerimiento de la entidad el pasado 23 de febrero de 2016,
donde la entidad requiere un “SUBSANE TECNICO” a PEZETA para que explique las razones
que sustentan el porcentaje de descuento ofrecido para el medio de comunicaciéon LA REPUBLICA Y
EL TIEMPO, a continuacioén nos permitimos desamoliar nuestra justificacion.

Dando respuesta a su requerimiento, nos permitimos confirmar que PEZETA PUBLICIDAD LTDA.
ofrecié en su propuesta economica porcentajes de descuentos cefiidos a la realidad del mercado,
basados en el descuento cliente otorgado por los diferentes medics a la AGENCIA NACIONAL DE
INFRAESTRUCTURA - ANI, gue como su nombre lo indica, es el descuento que le
pertenece al cliente.

Es asi, como adjuntamos las cartas de descuento emitidas por El Tiempo y La Republica (Hacemos
claridad que por un tema intermo, La Republica no expide certificaciones confirmando los descuentos
otorgados al cliente, sin embargo adjunto un correo enviado el dia de hoy, por el Seiior Diego Pineda,
ejecutivo de cuenta en La Republica confirmando el descuento cliente y el descuento agencia. La
enfidad puede comunicarse directamente con El Periédico o con el Ejecutivo para reconfirmar la validez
de este comreo y la seguridad que el descuento otorgado al cliente es real, como también el descuento
agencia- Diego Pineda Movil: 321 4759211).

Adicionalmente, nos permitimos adjuntar fa carta de descuento de El Espectador y Portafolio, que s

bien es cierto la entidad no requiere sustentar estos medios, estamos convencidos que es de gran
importancia que la ANI las tenga en cuenta en su andlisis, para establecer de manera veraz las
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propuestas que presentan precios artificialmente bajos, ya que los cuatro diarios son los que afectan el
presupuesto del acual proceso.

A confinuacién nos permitimos realizar un cuadro resumen de dichos descuentos, realizando
un paralelo frente a lo oirecido en nuestra propuesta:

DESCUENTO OTORGADO | DESCUENTOQ OFRECIDO
POR EL MEDIO AL CLIENTE POR PEZETA
30% 30%
45% 50%
30% 30%
PORTAFOLIO 30% 30%

Como se puede observar en el paralelo anterior, Pezeta ofrecidé en su propuesta los
descuentos reales otorgados por los medios, con excepcion del diario La Republica.

Liamamos la atencién de la entidad, para que confirme que La Republica concede a
las Agencias un descuento Agencia del 15%, establecido en la carta de descuento
emitida por el medio. Pezeta, en aras de poder ser el seleccionado en este proceso,
sin que el ofrecimiento incurra en una propuesta artificialmente baja, le cede a la ANI
el 5% de este descuento agencia, dejando para la Agencia el 10%,; descuento que
en ningln momento afecta a la entidad, ni al presupuesto del contraio, y mucho
menos pone en riesgo el cumplimiento de los objetivos del contrato y su ejecucion,
como tampoco desestabiliza financiera y econdmicamente a la Agencia,
manteniendo de esta forma los principios de la sana competencia, por el contrato,
beneficia a la Entidad y deja a la Agencia un margen de rentabilidad bastante bueno.

De igual forma solicitamos a la entidad no establecer promedios enfre los
descuentos ofrecidos, ya que las cartas de descuentos expedidas por los diferentes
medios, son los que sefialan claramente los descuentos que los diferentes
proponentes pueden ofrecer al cliente. Las justificaciones de los proponentes que
ofrecieron descuenios superiores a los sefalados por los medios pueden ser
muchas, como férmulas de estrategias de precios, negociacién con los medios,
economia de escala, reinversion. de la utilidad, optimizacion del presupuesto,
volimenes agencia, descuentos financieros, en fin, recurrimos a las mil y un excusas
para justificar lo injustificable, ya que reiteramos nuevamente, estas cartas de los
medios son las que determinan la realidad del mercado y lo que realmente las
agencias de publicidad y centrales de medios podemos ofrecer a los clientes, y mas
cuando el porcentaje de comision ofrecida por los diferentes oferentes en el actual
proceso oscila entre el 3% y el 0.5%, comisién que apenas cubre los costos
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‘valoramos pensar

administrativos del proponente seleccionado, y estamos seguros que el propésito de
cualquier empresa es obtener alguna utilidad.

Ahora bien, los proponentes también pueden justificar que realizaron un juego de
porcentajes, colocando en unos medios un porcentaje mayor, y en otros porcentajes
menores a los otorgados por los medios con el propdsito de compensar unos
descuentos con otros de acuerdo a las tarifas de cada medio, hecho que no es real y
que carece de peso, ya ningln proponente conoce el porcentaje de inversion del
presupuesto total para cada medio.

Agradecemos la atencion a la presente y quedamos atentos a ampliar cualquier
informacion adicional que la entidad estime pertinente,

PERSONA JURIDICA:

NOMBRE DEL PROPONENTE PEZETA PUBLICIDAD LTDA.

NIT 860.058.398-6

NOMBRE REPRESENTANTE LEGAL GERMAN PUERTA ZULUAGA

CC. 19’345.899 DE BOGOTA

TELEFONO(S) (1) 321 1092

DIRECCION CALLE 98 No. 65-06

CORREO ELECTRONICO pezeta@pezeta.com
Administrativo@pezeta.com

CIUDAD BOGOTA, D.C.

PAIS COLOMBIA
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GERMAN PUERTA ZULUAGA
REPRESENTANTE LEGAL:

Nota: Hacen parte de este oficio los siguientes documentos adjuntos:
o Carta de Casa Editorial El Tiempo — CEET (El Tiempo y Portafolio)
o E-mail Editorial El Globo — La Republica
o Carta Comunican S.A: - El Espectador
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EL TIEM

CASA EDITGRIAL |

A QUIEN PUEDA INTERESAR

Nos permitimos certificar que a.la Agencia PEZETA PUBLICIDAD LTDA se le
otorgo un descuento del 30% pata las pubhcaaones en los medios de EL
TIEMPO v PORTAFOLIO para el proceso de licitacidn de la ANI {Agendia
Nacional dé Infraestructura)

La presente certificacion se expide a los (25) veinticinco dias del mes de
febrero de 2016

CASA EDITORIAL EL TIEMPO SA.







Monica Francisca Olarte Gamarra -
s~ ]

<

De: DIEGO PINEDA, <dpineda@larepublica.com.co>

Enviado el: Jueves, 25 de febrero de 2016 2:43 p. m.

Para: Monica Useche

Asunto: PEZETA AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA NEGOCIACION FEB 03 2016 -

Monica te envi la siguiente negociacién para la ANI afio 2016 en LA REPUBLICA

LA REPUBLICA

VIGENCIA ANO 2016

COLOR

. VALOR CMS X COL: $148.730 mas iva

| BLANCO y NEGRO

| VALOR CMS X COL: $104.675 mas iva

DESCUENTO CLIENTE: 45%

DESCUENTO AGENCIA: 15%

Estos DESCUENTOS se conceden ya que son publicaciones Doble Pagina

Para el costo de la tarifa en COLOR vy BLANCO NEGRO se ha promediado entre
pagina IMPAR y pagina CORRIENTE.

Estaré pendiente de tus instrucciones.

Cordial saludo,






DIEGOU A. PINEDA TORRES

PUBLICIDAD
Tel. 4227600 ext. 1018
Cel: 3214759211

www. larepublica.com.co

Este mensaje v los archivos anexos son confidenciales, privilegiados y/o protegidos por derechos de autor. Estan
dirigidos Gnica y exclusivamente para uso del destinatario. Su reproduccién, distribucién, Jectura y uso estan
prohibidos a cualquier persona diferente y puede ser ilegal. Si por error lo ha recibido, por favor disciilpenos,
notifiquencsio y eliminelo. Las opiniones, conclusiones y otra informacién contenida en este correo no refacionada
con el negocio oficial del remitente, deben entenderse como personales y de ninguna manera son avaladas por LA
REPUBLICA vy/o sus filiales. Gracias.

[l
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UnwersaiGraup

Agencia de Comunicaciones

25 De Febrero del 2016

AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA-ANI
ta Ciadad

Asunto: SUBSANE TECNICO PORCENTAJE DE DESCUENTO:

Apreciados sefiorespor medio de la: ‘presente pos permitimos argumentarios porcentajesde descuento
dados.en los siguientes medios, E} ESPECYADOR'Y EL TIEMPO.

ta. Umon Tempora} ¥ Ia estructura orgamzac:onal adrmmstrativa v operatwa hacen que podamos
soportar fos descuentos ofertados en fa propuesta sin poner‘en mngun riesgo el cumplifiiento. 3
satisfaccion del contrato, ast cortio lo certifican a satisfactidn los mas de.60° proyectos ejecutados de
orden Nacional con Entidades ptblicas-donde nunca hemos tenido sanciones ni incumplifientos.

Los descuentos ofertados hacen parte de nuestras realidades de negocdacién v son deus:anes
estabilecidas segin nuestra estrategia comercial. Elaboramos. nuestro. ofrecimiento a ‘precios
sostenibles y compet:twos bajo una perspectiva propia del tercado que observa no solo: las
condiciones técnicas, operativas y Tindncieras de la misma, sino también estrategias comerciales'y
acuerdos con nuestros proveedores. :

'Con Ia" ﬁr‘m‘a de‘" i‘a caria‘ 'de ';maSentac:on y [as garanhas d'e ser:edad corr&cpondientes, estamcs-
¢ por 1o tanto
,;"‘:‘_“ nmento de ios mfsm_os para Yos. medios - dg

rﬁﬁrmamos los descuentos ofrec;das y el
comumcacténEI spectador y El Tiempo.

Por {13 tanto Ia: Unson Temporai cuenta con &a mpacsdad temm y econom;ca pvara prestar. os. semcfos_

c.umphmwmto'a Ios anmuiés.s.yﬁs de Ia ley 80 referentes P les ﬁnes de contratac:on estataT ) 4 ai-
principiode seleccion objetiva. :

IMPORTANTE;. Ademds & Entidad a0 fija ningdn limite: o techo para ofertar los porcentajes ‘de
deséiento, poriotantoel propoiiente tienea libertad: decfertar los pomentages de dacueausque 3
su juicio considere sierpre:y-cuando no ponga ‘enriesgo el.éptimo cumplimien:

emuentredentro e Ias-conditiones del mercado.

1 Www.iniversaleomiinicaciones;com
* PBX. B0BSZY - Gra. 46 No: §1-35
1 Bogo - Colombz







Bogotd, 25 de Febrero de 2016 T -
> o GRUFO DE COMUMICATIONES

Senores
AGENCIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA
Dra. Monica Olarie
Abogada Gerencia de Contratacion
Ciudad
ASUNTO: Respuesta Requerimiento Técnico

En respuestaal requerimiento de subsane de 1a Seletcién Abreviada de Menor cuantia VI-OC-SA-
001-2016, donde nos piden explicar las razones que sustentan el porcentaje de descuento
ofrecido para EL TIEMPO, nos permitimos manifestarle lo siguiente:

1. Es preciso mencionar que en {a Seleccién Abreviada de Menor cuantia VI-OC-SA-001-2016,
se establece en ¢l capitalo 3 Aspectos refacionados con los factores de ponderacmon frem
3.1 evaluacién oferta econémica: “.. Se asignara e mayor puniaje {700 puntos] al
proponente que ofrezca el “MAYOR PUNTAIE DE DESCUENTO TOTALY, y a los demds
froponentes se le asignafa de fianera propercional de acuerdo a la siguiente formula “en
lo anterior ni-en ninguna parte del pliego, seestablece un' piso ni un tope maximo de
descuento para ofrecer a cada Medio. Asi las cosas es dable a Optima TM SAS,
elaborar su ofrecimiento definitivo. & ‘precios sostenibles y competitivos bajo uma
perspectiva propia del mercade que observa rio sélo 1as congdiciones técnicas, operativasy
financieras de la misma, sinotambién una estrategia comercial.

Por tanto y en el caso concreto, fa renuncia a una utilidad exorbitante, no es una
circanstancia que afecte la utilidad que OPTIMA TM S.A. prétende obtener con la
adjudicacion del contrato, mds bien es una decisién que se encuentra dentro de puestra
Grbita devoluntad y.qoe obedece a una estrategia comencial,

Cordiaiments,

ALBERTO RENE osoil“'?;ﬂss
Representante Legal
OPTIMATMSAS

Camrera 18 No. 198 - 08 - PBX: (571)6873702 - FAX:6372503
wwwr.optimatm.com - E-mail: opiima@optimatm.com - Bogots, D.C., Colombia






CASAtmTo'k'mr. o

A QUIEN PUEDA INTERESAR

Nos pertmtunos certificar que a la Agencia SOMOS MEDIOS DE
COMUNICACION SA. se le otorgo un descuento del 30% pera las
publicaciones en los medios de EL TIEMPO y PORTAFOLIO para el proceso
de licitacién de la A \(} (Agencia Naaonal de Infraestmc’tura)

La presente cerfificacibn se .expide a los (25) veinticinco dias del mes de

febreto de 2016.

Atentamente,

CASA EDiTomAL EL TIEMPO SA







