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Audiencia Pública de 
Rendición de Cuentas ANI

06 de julio de 2022
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Convocatoria interna
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1. Fase de Convocatoria 
interna

Se diseñaron piezas que invitaban a los colaboradores ANI a realizar preguntas,
proponer temas y a unirse a la transmisión en vivo de la Rendición.

Las piezas internas se enviaron por correo electrónico y el chat de noticias que
se administra de la Oficina en la plataforma Teams.

Desde Planeación se realizó invitación a los Vicepresidentes para que delegaran
responsables por cada gerencia y así atender el chat de preguntas durante la
rendición de cuentas.

Se publicó el boletín de prensa a todos los públicos de interés y se construyó
una edición especial de ANI informa con dicha información y el registro
fotográfico realizado durante la transmisión.

En la intranet se publicó la noticia de convocatoria y realización de la Rendición
con enlace directo al vídeo en YouTube.
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2. Soporte de piezas 
divulgadas internamente

Maillings Teams
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Para volver a ver la transmisión:
https://www.youtube.com/watch?v=adL7ZK6QZqI&t=901s
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Convocatoria externa
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1. Fase de Convocatoria 
externa

• En redes sociales ANI se promocionó la
fecha de la transmisión.

• Se realizó portada falta en el home de la
página web para facilitar el ingreso directo
a la transmisión en vivo.

• Se convocó al envío de preguntas y
sugerencia de temas a tratar durante la
rendición.

• Se realizó invitación masiva por correos
electrónicos a público objetivo con el
ánimo de generar participación en vivo.

• Desde Atención al ciudadano se invitó
telefónica a participar en la transmisión
en vivo.
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• Se invitó a la gente a participar en la
Rendición de Cuentas de la Agencia
realizando preguntas o conectándose a la
transmisión en vivo por nuestros canales
digitales.

• Desde la Oficina de comunicaciones se inició
divulgación en junio a través de Redes
Sociales (Twitter, Facebook e Instagram) de
las invitaciones a participar enviándonos sus
preguntas por los medios especificados en
el mismo.

• Durante la transmisión se divulgó una
campaña de redes sociales y se realizó un
cubrimiento en vivo.

• Se publicó boletín de prensa a medios de
comunicación y ciudadanos en página web y
a través de bases de datos en la Oficina.
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2. Datos y estadísticas de 
Redes Sociales

YouTube Facebook

• 1.131 vistas.

• 9.861 impresiones.

• 15% de los usuarios se
quedaron hasta el final.

• 16 veces compartido.

• 47 interacciones.

• 408 personas alcanzadas.
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Datos mailchimp
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3. Soporte de piezas 
divulgadas externamente

Post para Redes Sociales

Portada falsa 
en la Web

Invitación


