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ntroduccion

Este libro contiene la estrategia de marca ANI. Desde sus definiciones hasta
la aplicacidn de su identidad visual y verbal. Es una gufa de uso de los
principales elementos de la marca. Esta normalizacidn debe ser cumplida por
todos y cada uno de los usuarios de este libro sin ningldn tipo de
discriminaciéon por razén de sexo, identidad de género, orientacién sexual,
religién, ideologfa, discapacidad, origen racial o cualquier otra condicién o
circunstancia social o personal. De esta manera, podremos construir un

mensaje coherente de adentro hacia afuera.
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Créditos para Piezas Audiovisuales y/o Presentaciones ANI|

Las piezas audiovisuales, fotogréficas y presentaciones realizadas por la Agencia Nacional de
Infraestructura (ANI), que sean replicadas por publico ajeno a la Entidad, deberéa tener o considerar
los siguientes créditos:

e Presentaciones:

Aviso/Disclaimer: La informacién aqufl contenida es de la Agencia Nacional de Infraestructura
(AN} y su intencién es proveer informacidn general de los proyectos o gestidn de la misma, por lo
cual este material no se puede cambiar, modificar, reproducir o divulgar sin previo aviso o
autorizacion de la ANI. Los textos, imdgenes y videos contenidos en esta presentacion, tienen un
fin exclusivamente informativo.

e Video:

Aviso/Disclaimer: Los derechos de las imagenes contenidos en esta pieza audiovisual son Unica
y exclusivamente de la Agencia Nacional de Infraestructura (ANI). Las iméagenes pertenecen a sus
respectivos autores, por lo cual, para su reproduccién, modificacion, edicién o divulgacién debe
contar con previa autorizacion de la AN

e Foto
Aviso/Disclaimer: Foto: tomada de Agencia Nacional de Infraestructura
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Objetivos

= Mantener la coherencia y adecuada alineacién entre las estrategias de comunicaciones y de marca.

» Velar por la implementacién y apropiacién de la estrategia de la marca ANI en todos los niveles de
la entidad y entre los publicos de interés.

¢ Orientar el cumplimiento de la estrategia de la marca ANI en las acciones de los diferentes
movilizadores que la impactan.

Principales lineamientos

La estrategia de la marca ANI debe ser implementada en todas las acciones emprendidas por todos
los niveles de la entidad y en el relacionamiento con aliados, concesiones y publicos de interés.
Cualquier cambio o ajuste debera ser avalado y liderado por la Oficina de Comunicaciones AN, y
aprobado por la Presidencia segun su grado de relevancia e impacto para la entidad.

» Todos y cada uno de los movilizadores de la marca ANy sus diferentes acciones, planes e iniciativas
deben partir de la estrategia de la marca ANI como lineamiento esencial.

Todas las acciones desarrolladas por los movilizadores, aliados, concesiones y publicos de interés
que involucren el uso de la marca ANI deben partir del libro de marca como referente y principal
insumo.

Todas las piezas de comunicacion interna o externa deben ser validadas previamente con la Oficina
de Comunicaciones y antes de ser producidas deben ser aprobadas por la misma.

Todos los aliados, movilizadores y publicos de interés que apliquen cualquiera de los elementos de
la estrategia de la marca ANI| deben ser entrenados y acompafados por la Oficina de
Comunicaciones ANI.

La Oficina de Comunicaciones ANI debe realizar periédicamente la medicién de los indicadores de
cumplimiento de la estrategia de la marca ANI para garantizar la adecuada implementacién interna
y externa de la misma y tomar las acciones preventivas y correctivas necesarias para el logro de los
objetivos.
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Lineamientos para la aplicacion de la

GStl'ategIa de Marca AN|

Descripcidn

Este documento contiene los lineamientos que deben ser cumplidos para garantizar el uso adecuado
de las definiciones estratégicas y elementos de identidad de la estrategia de la marca ANI.

Alcance

» Los lineamientos generales seran aplicados, sin excepcion, en toda la entidad. Estos forman parte
del marco de gobiermno y de actuacién de la entidad.

* Los lineamientos definen el estilo, el tono de comunicacidn, el manejo de la imagen de marca, de la
informacién y de los medios corporativos.

Compromiso de Marca ANI

Asegurar la consistencia y la coherencia del mensaje central de la marca por medio de acciones de
comunicacion que narren los compromisos afirmados por todos los vehfculos de marca de manera
cohesionada y articulada.
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- ;
ANi ™

ES@” Cla de Marca

Es el concepto que, de manera deliberada, define nuestra
identidad y cultura interna. Es lo que somos.

Nuestra cultura interna se caracteriza por su compromiso con
el pafs. Por eso, trabajamos en equipo con nuestros
compaferos y aliados. Somos conscientes de nuestro papel
fundamental en la integracién y unién de los colombianos.
Somos disciplinados. Vencemos los obstaculos porque no
perdemos de vista nuestros objetivos. Somos conscientes de
nuestro impacto en el pais. Por eso, somos responsables y
nos esforzamos por obtener la excelencia.
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Pira/midedeMarca

La pirdmide representa paso a paso el valor de marca. De abajo hacia arriba recorremos nuestra
naturaleza e historia, hasta llegar a la cima donde se encuentran nuestros ideales.

PROPOSITO SUPERIOR
Trabajamos para el desarrollo responsable y sostenible del pafs.
BENEFICIO PRINCIPAL
Nuestros publicos de interés se beneficiardn de la ANI
como promotor de la equidad, el beneficio comun
y las oportunidades para todos.

DIFERENCIAL
Nuestro compromiso con la integracién y el crecimiento
sostenible de todas las regiones de Colombia,
inspiran nuestra vision de futuro.

ATRIBUTOS PROPIOS

El capital humano y el trabajo en equipo con socios

y aliados de proyectos, son nuestro sello caracteristico.

NATURALEZA
La excelencia, el acompafiamiento técnico y la
eficiencia en la gestidn de proyectos,
son los pilares de la confianza gue estamos
construyendo con nuestros publicos.
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PrOpéSItO superior

(Por qué cada mariana vamos a trabagjar a la ANI?, ; Qué nos motiva?

La respuesta a esta pregunta es nuestro proposito superior, que esta alineado con nuestra vision y
mision corporativa. Nuestro propdsito superior nos conecta con un beneficio emocional gque le da
sentido a lo que hacemos. Asi, nuestros publicos se identifican con nuestra marca.

TRABAJAMOS PARA eL DESARROLLO
RESPONSABLE SOSTENIBLE DEL PALS.

Cada nueva ruta, cada distancia que logramos acortar le
da significado a nuestro proposito. Conectamos personas
en campos y ciudades, conectamos ailturas, conectamos
seres vivos, oonectamos sentimientos de unidn vy
equidad. Cuando logramos que mas y mas vidas se
oonecten, nacen grandes oportunidades. Nuestro
proposito le da sentido al trabajo que hacemos. Va mas
alla del mercado y del negocio.
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Principios
de Marca

Son las acciones que promueven y aseguran nuestro
compromiso con el propdsito superior.

Cada principio representa nuestra esencia y es la ruta
clave para desplegar nuestra identidad.

EQUIDAD
Lo que hacemos es bueno para todos. La reciprocidad es
lo primero en nuestro relacionamiento.

CO-RESPONSABILIDAD
Generamos alianzas de valor para el beneficio de los
colombianos.

EFICIENCIA
Optimizamos los recursos para garantizar los mejores
resultados.

INNOVACION
Creamos nuevas formas de hacer las cosas para
asegurar el futuro de las nuevas generaciones.
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Personalidad

de Marca

Es la expresidn de nuestros rasgos o caracterfsticas emocionales
que hace que los plblicos se identifiquen con nuestra marca.

ANI se caracteriza por ser:

CERCANA

Establece y mantiene relaciones cercanas, de
largo plazo con sus publicos, en las que prima
el principio de equidad.

ABIERTA

Facilita el contacto con sus publicos de interés.

TRANSPARENTE

Implementa acciones alineadas con la
normatividad establecida y se esfuerza por
gestionar procesos justos y claros.

» COMPROMETIDA
Obtiene resultados mas alla de lo esperado.
Entiende el impacto de su labor y trabaja con
conviccion por el bienestar de todos.

* DISCIPLINADA
Es constante en sus procesos de
mejoramiento, coherente en sus acciones y
persevera en el cumplimiento de su propédsito
fundamental.

10
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Promesas.. .o

Son las razones relevantes para nuestros publicos primarios,
que hacen gue nos prefieran por encima de otras marcas.

ASISTENCIA
INTEGRAL

COBERTURA
(EN TODAS
PARTES)

PREVENCION,
GESTION, .
MANTENIMIENTO PRESENCIAL
DE VIAS YRUTAS

GERENCIA Y
GESTION DE GEMERACION
PROYECTOS DE EMPLEQ

BIENESTAR
CONECTIVIDAD

SOPORTE

DEL PROGRAMA
GOBIERNO DESARROLLO
NACIONAL SOSTENIBLE

11

Pagina 12 de 40




MARCA E IMAGEN INSTITUCIONAL

O
A NI TRANSPARENCIA, PARTICIPACION, SERVICIO AL CIUDADANO Y
1Al

COMUNICACION

Miraostiictina
riraestructura cODIGO TPSC-M-001  VERSION 005  FECHA

07/06/2023

Mensaje central

de Marca

Es el concepto de comunicacion de marca que, partiendo de nuestra
esencia y principios, amplia y describe el sentido de la frase de marca.

Creemos en el poder de conectar a mds y mds colombianos en las
carreteras, aeropuertos, ferrocarriles y puertos. Junto al Gobierno
Nacional y a través de la ANI, creamos oportunidades de desarrollo y
crecimiento para todos. Los colombianos son testigos de la Revolucién de
la Infraestructura que nacid de la necesidad de conectar de forma eficiente
y rapida las regiones. Grandes obras se estdn construyendo y nos
permiten disfrutar de nuevas autopistas, aeropuertos mas grandes y
modernos, y puertos competitivos que estdn a la vanguardia de los
mejores del mundo.

12
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Movilizadores

de M arca Son procesos de la organizacion que nos ayudan a llevar un mensaje
coherente de adentro hacia afuera en todos nuestros puntos de contacto

* CULTURA INTERNA: los lideres de este proceso guian a todos los
colaboradores de la entidad a vivir y promover la esencia de marca.
Inspiran un comportamiento Unico y diferenciador en todos los niveles
de la organizacién.

* ALIANZAS Y PROYECTOS: los lideres de este proceso garantizan el
cumplimiento de la promesa de valor.

* PUNTOS FISICOS Y VIRTUALES: cada punto de contacto debe reflejar
nuestra esencia, nuestro propdsito y principios de marca.

* RELACIONAMIENTO CON PUBLICOS DE INTERES: los lideres de
este proceso deben trabajar para construir relaciones relevantes, de
valor y de largo plazo con nuestros publicos, sin ningin tipo de
discriminacién por razén de sexo, identidad de género, orientacién
sexual, religién, ideologfa, discapacidad, origen racial o cualquier otra
condicién o circunstancia social o personal.

« COMUNICACION INTERNA Y EXTERNA: los lideres de este proceso
deben trabajar por la consistencia y la coherencia del mensaje central de
la marca en todos los discursos y medios de comunicacion.

13
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Arquitectura

de Marca

Define la estructura, jerarquia y relaciones entre las marcas
de una Organizacion.

Arquitectura monolitica - corporativa

La ANI acoge la directriz de uso y aplicacién de marcas del
Gobierno Nacional. En las piezas de comunicacion interna y
externa dirigida, La ANI es la marca principal. Todos los
proyectos y alianzas contribuyen al posicionamiento Unico de
la ANI'y no compiten entre sf.

Se establecen directrices de cobranding con aliados. Se crea
una estrategia de endoso para los proyectos cuyo nombre se
define con inicio y destino del trayecto. No se deben crear
nombres de fantasia, naming o submarcas, ni logotipos.

14
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Descripcion:

ANI: nuestro nombre nacié como sigla que describe y resume “Agencia Nacional de Infraestructura”.
Es mucho mas que una abreviatura. Es el elemento principal de reconocimiento y posicionamiento
de nuestra estrategia de marca.

Términos de uso permitidos:

La ANI

Agencia Nacional de Infraestructura

La Agencia Nacional de Infraestructura
Nuestra entidad

Términos de uso no permitidos:
ANI
La empresa

Otras recomendaciones:

Alinicio y finalizacién de cualquier comunicacidn verbal, escrita o discurso debe utilizarse el nombre
(ANI) + frase de marca. No es necesario hacerlo siempre que se mencione el nombre ANI, solo al
inicio y al final.

Nuestro nombre no sustituye el logotipo.

Nuestra descripcidn "Agencia Nacional de Infraestructura” no reemplaza nuestro logotipo ni nuestro
nombre, lo complementa.

La ANI siempre debe escribirse en mayUsculas sostenidas y en la(s) tipograffa(s) permitida(s) en este
manual.

No es necesario cambiar el color del texto cuando debas escribir nuestro nombre. Sélo destdcalo
utilizando negrillas

16
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Logo

El logo de la Agencia Nacional de

Infraestructura (ANI) esté representado por una .
ilustracién simbdlica en la cual se detalla un cono.
Se escogio este simbolo porque se asocia al icono
que se utiliza para prevenir o avisar de cualquier

eventualidad que haya en la zona, aparte de que
es un simbolo que ya tiene recordacion y es de

féacil visualizacién como en vias Terrestres, . .
Marftimas, Aéreas y Férreas. Agencia Nacional de

Infraestructura

El logo se manejé verticalmente para generar
fuerza e impacto ya que esta conformado por
trazos definidos, colores predominantes vy
tipograffa palo seco gruesa que le proporciona un
alto grado de legibilidad.

17
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Logo

Versiones

AN

Agencia Nacional de

Infraestructura

Loge

ANi

Aplicacion basica cel logo

Simbolo

18
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Planimetria

Vertical

Para tener una aplicacidn equilibrada se utilizara
el ancho y la mitad del alto de la “I” de ANI como
el referente X, esta medida es la que definira el
drea de seguridad y de diagramacidn de los

Caja de seguridado

ANI

Agencia Nacional de

Infraestructura

elementos para crear la aplicacion de marca ANI. 18x
Horizontal
Esta aplicacion solo es permitida en casos
extremos en los que la aplicacién pierda fuerza
por la dimensién del formato.
L
Agencia Nacional de

AN

Infraestructura

14x

11x + 1/2x

© (Caja de seguridad

10x

19
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La aplicacién de marca ANI permite ser ampliado
o reducido dentro de un buen margen, sin que
pierda legibilidad.

Tamano A NI

Agencia Nacional de

A continuacién indicamos la reduccién minima en I fra truct
la que se debe usar la aplicacion en tamafios n es ura
iguales o superior a 2,5 cm, es decir se establece
2,5 cm como tamafo minimo para el uso de la
aplicacién de marca, y de 1,5 cm cuando solo se
utiliza el logo basico. A ™
L]
ANI aNi
o —

| | 1,5cm
2,5cm

20
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Tabla de color

C0/M70/Y100/K0O

R236/G102/B8

Agencia Nacional de #EC6608

Infraestructura

C100/M69/Y7/K30
La aplicacién de marca ANI estd compuesto por dos colores R0O/G63/B120
basicos balanceados visualmente predominando el naranja. Para #003F78
su buena reproduccidn, si es posible se debe imprimir en tintas
directas (Pantone), para los casos de publicaciones y materiales
impresos en policromia tener en cuenta los valores sefialados
(CMYK) vy para las publicaciones en TV y medios digitales tener
en cuenta sus valores (RGB).

80% K
CO/MO0/YO0/K80
R87/G87/B86
#575756

21
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Usos

Aplicacion a una tinta
Aplicacién bésica en tinta negra

ANj

Agencia Nacional de
Infraestructura

Aplicacién basica en gris o plata

AN|

Agencia Nacional de

Infraestructura

Esta aplicacién se recomienda en
caso que el uso de las dos tintas a
color no se pueda aplicar.

ermitidos

Las versiones a una tinta se recomiendan para los casos donde no
es posible manejar las dos tintas de los logos de marca ANI, en
algunos medios como periddico o marcacién de merchandising.

La aplicacién en negro, blanco, o uno de los dos colores bésicos de
las marcas, se deben manejar estrictamente seguin estas opciones:

ANj

Agencia Naclonal de
Infraestructura

AN

‘Agencia Nacional de
Infraestructura

Aplicacion recomendada para los
fondos oscuros o segun el material
siempre y cuando no sea posible
la utilizacién de las tintas de la
aplicacion de marca AN,

N

AN

‘Agencia Nacional de
Infraestructura

Esta aplicacion solo es permitida
en casos extremos en que el
color de fondo esta en la gama
o corresponde a los colores
principales (naranja y azul).
22
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Usos permitidos

Aplicacidn de color

Aplicacion basica

AN

El uso recomendado de color de la aplicacién de marca ANI se
basa en sus tonos principales: naranja y azul.

Siempre se deben manejar estos tonos para garantizar el buen
uso de ella, para esto se debe tener en cuenta que esta
aplicacion siempre se debe manejar sobre fondos claros o
blanco.

ANi  ANi

Agencia Nacional de Agencia Nacional de

Agencia Nacional de
Infraest?ﬂctura

Siempre se manejaran los tonos
Pantone de cada logo o su
respectiva conversion dependiendo
el medio en el que se utilizard.

Infraestructura ) Infraestructura

Cuando la aplicacién va sobre
fondo oscuro se puede aplicar
a una sola tinta.

23
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Usos no

permitidos

Estos son algunos ejemplos de los usos indebidos, tener
en cuenta para no distorsionar la imagen de la marca ANI.

* No se podré alterar el orden de los
elementos que conforman el logo.

* Invertir los colores del logo.

« Cambiar el color de alguno de los
elementos del logo.

*No se podréd utilizar outlines ni
bordes de colores.

AN

mma Nacional de
I ra

Agencia Naclonal de
Infraestructura |

AN|

24
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obranding

Marca compartida

La sinergia de marcas establece el trabajo complementario en el que prima el desarrollo de actividades
conjuntas que generan valor para las marcas involucradas; no se evidencia en este trabajo, la mayor jerarquia
o la subordinacién de marcas. La sinergia se establece para actividades puntuales; no reemplaza el
desarrollo individual de cada marca.

La ANI propone establecer un trabajo de sinergia de marcas; interaccién de las dos marcas, especificamente
en el plano institucional.

Cuando en la estrategia se deba sumar un logo o marca aliada, esta se hard de manera equitativa, y asi evitar
predominancias de una u otra marca. Se dispone un manejo similar al cobranding. El logo ANI estara situado
siempre al lado derecho, a la izquierda se ubicara el logo de entidad con la cual se comparte el cobranding.

Para tener una aplicaciéon equilibrada y con buena lectura se define la altura total del logo ANI como medida
.

Altura barra
Altura maxima

25
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Familia tipografica

Nunito

Regular

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz 01234567890

Semibold .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz 01234567890

Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz 01234567890

LT

ABCDEFG HIJKLMNNOPQ RSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz 01234567890

En el caso de comunicacién en piezas web o digitales que no sea posible el uso de la tipografia
institucional se deberd usar la fuente Verdana en cualquiera de sus versiones.
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conos Modos

La Agencia Nacional de Infraestructura tiene a cargo los 4 modos de transporte mas importantes de la
infraestructura en el pals; Carreteras, Aeropuertos, Puertos y Ferrocarriles, representados cada uno por
un fcono global.

La tipologfa de los fconos es sencilla; compuestos por lineas rectas y representadas con un color; sin
detalles, que al ser minimizados, se pierdan o se deformen.

El circulo serd el contenedor para los Modos, en institucional se comportard como un elemento de
marca para contener o crear modulaciones para aplicar en espacios y piezas de graficas.

Cada Modo se identificard por un color y no se podran intercambiar, por lo cual se determina que el
Modo Carreteras sera color verde, Aeropuertos - azul, Puertos - azul oscuro y Ferrocarriles - amarillo.
El texto que acompana a los iconos es el correspondiente a cada Modo:

Aeropuertos -ﬂ Red Férrea
Carretero

27
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Papeleria basica

Hoja membrete - Carta

Sobre Carta
AN L@ AN

o Grotta: H57] 015000 410151

Nota: Estas piezas son un referente gréfico que pueden
ser aplicados para comunicaciones especiales. Por lo
tanto, no reemplazan los formatos o membretes
establecidos por la AN
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Piezas digitales

Comunicados de prensa

(G N s
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Plezas
institucionales

Canal del Dique
Calamar - Cartagena

16 aeropuertos
concesionados.

5

e 115,5 km
Q v =
$ 3,25 billones

(-]
61.766

(=}
"~ 1.5 millones

Cuando son piezas propias se debe utilizar lo establecido por presidencia, mas el
color del sector. Esto quiere decir que en la parte superior izquierda siempre debe
ir el logo de “Colombia potencia de vida” v a la derecha el logo de la ANI, con las

proporciones establecidas. En caso de utilizar una sola tinta, el isotipo es el que
debe tener el color del sector.
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Piezas
institucionales

Para piezas digitales y siempre que se
usen mas logos en cobranding es
necesario utilizar el uso establecido
por el sector transporte. Esto quiere
decir que en la parte superior

(< nvminﬁnx @ Transporte

Nombre de la obra

Tramo
XX km izquierda siempre debe ir el logo de
“Colombia potencia de vida" y a la
i z:":e:: ;;‘2‘3"9933 ;’;‘S’(’s‘:‘;’;&om derecha el logo del sector y abajo el
" logo de la ANL En el caso de tener
Obras: mas de una entidad del Gobierno en

lugar del logo de transporte ira logo
de “Gobierno del cambio”

Aliquam at sapien mauris. Aliquam erat volutpat. Proin
lacus erat, malesuada nec erat et, tristique malesuada
nunc. Nunc at sem turpis. In tempor posuere dui in
varius, Vivamus eget felis neque. Vestibulum eget
commodo ex.
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PPT

Titulo de la presentacion

& Sioa Ni===
Plantilla de Power Point basada en la directriz

del Gobierno Nacional.

Haga clic para agregar titulo En el caso de tener presentacion en conjunto con

Haga clic para agregar subtituio otras entidades, estos logos deben ubicarse
debajo del logo de la ANl En la misma
proporcion.
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Uniformes

Camisa hombre

Camisa blanca manga larga de tela tipo algodén. Pufio con banda fusionada con entretela rigida blanca.
Lleva bordados los logos de ANI; al lado izquierdo y, Colombia Potencia de la Vida al lado derecho.
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Uniformes

Camisa Mujer

[ \
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‘ \ | \
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"\ ‘ I"\ .“‘ ‘\‘r-‘l ‘ \:
| \ [ L]
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M

| T S |
s I f". |
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| H
| o
f‘ 0
/ |
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Camisa blanca manga larga de tela tipo algoddn. Pufio con banda fusionada con entretela rigida blanca.
Lleva bordados los logos de ANI; al lado izquierdo y, Colombia Potencia de la vida al lado derecho.
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Uniformes

Detalle manga izquierda

Ubicacién red social Twitter AN
en manga lado izquierdo.
Tamafio: 10 cm ancho x alto proporcional

35

Pdagina 36 de 40




- MARCA E IMAGEN INSTITUCIONAL
A NI TRANSPARENCIA, PARTICIPACION, SERVICIO AL CIUDADANO Y
1A N COMUNICACION
iNfraestructura - :
CODIGO TPSC-M-001 VERSION 005 FECHA 07/06/2023

Uniformes

Chaleco

Dos bolsillos tipo parche con velcro en la parte frontal del
chaleco a la altura del abdomen {como se muestra en laimagen),

WWwWw.ani.gov.co

y detrds de estos, dos bolsillos con cremallera. blanco el texto: www.ani.gov.co
Lleva también dos bolsillos internos con cremallera.

Bolsillos tipo parche con velcro en la parte de la espalda,
abajo como se muestra en la imagen. Lleva bordado en hilo
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Uniformes

Gorra

Gorra en drill color gris oscura, lleva vicera
ensaduchada en color salmén. En la parte
frontal lleva bordado el logo de la ANl en hilo
color blanco. En el lateral derecho bordado el
logo del ministerio de transporte y en el lateral
izquierdo bordado va el logo de Colombia
Potencia de la Vida.

FRONTAL

WWW.ani.gov.co

POSTERIOR

LATERAL
DERECHO

Logo frontal: Logo de la ANI
Logo lateral derecho: Logo del Ministerio de transporte
Logo lateral izquierdo: Logo Colombia Potencia de la Vida

LATERAL
IZQUIERDO

c

Pagina 38 de 40



MARCA E IMAGEN INSTITUCIONAL

A I

\

e

Agencia Nacional de

E \
wl[ TRANSPARENCIA, PARTICIPACION, SERVICIO AL CIUDADANO Y

COMUNICACION

Infraestructura

cODIGO

TPSC-M-001 VERSION 005 FECHA 07/06/2023

COLOMBIA

viba | AN===

CONTROL DE CAMBIOS

VERSION FECHA DESCRIPCION DEL CAMBIO
001 Marzo 23 de 2018 Elaboracién del manual
002 Mayo 17 de 2019 Actualizacion del manual
003 Juhio 20 de 2022 Actualizacion del manual relacionado con Equidad de Género y

lineamientos para concesionarios e interventorias.

004 Diciembre 21 de 2022

Actualizacion temporal de los lineamientos graficos en atencién a
las instrucciones dadas por Presidencia de la Republica en el
marco del nuevo Gobierno.

005 Junio 07 de 2023

Actualizacion definitiva de los lineamientos graficos en atencién a
las instrucciones dadas por Presidencia de la Republica en el
marco del nuevo Gobierno.
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Sanchez
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